@

Niekonczaca sie lista
pomysin na Twg
newsletter




Diaczeqp viekonczaca sig?

Czesd!

Lista pomystéw na Twoje newslettery, ktorg Ci tu proponuije, to nie jakis sztywny
wykaz maili, ktére masz wysta¢, ale raczej inspiracja, ktéra mam nadzieje, poruszy
Twoje kreatywne soki i pozwoli Ci zanotowac swoje pomysty na to, co mégtbys

wystac do swojej listy.

Dziata to tak, ze czytajgc te pomysty, niektére w ogdle z Tobg nie rezonuija,
natomiast inne powinny wywotac kilka do kilkunastu Twoich wtasnych pomystéw,

ktére warto zapisac od razu, bo inaczej Ci umkna.

Co wiecej, kiedy wrocisz do tej listy w przysztosci, moze sie okaza¢, ze teraz to inne z
tych pomystow Cie inspirujg niz poprzednim razem. Dlatego zagladaj do niej

zawsze, kiedy zauwazysz, ze znowu nie piszesz, bo nie masz pomystu.

k. sprzedawat, wmailami¢

Raczej nie znam nikogo, kto tworzytby liste mailingowg dla samego posiadania listy i
mozliwosci pisania maili. Tworzymy je po to, by pozosta¢ w kontakcie z naszg
spotecznoscig i kierowac jg na naszego bloga czy na filmy, a najczesciej po to, by

sprzedawac.
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Tylko jak to zrobi¢? Jak skutecznie, a jednocze$nie nienachalnie sprzedawac swoimi
mailami?

Temat jest dos¢ ztozony, dlatego rozwine go jeszcze w mailach, ktére ode mnie
dostaniesz, ale musisz wiedzie¢, ze aby skutecznie sprzedawac mailami, powinny
znalez¢ sie w nich te elementy:

- Empatia dla klienta — Twoje maile, muszg pokazywac Twojej spotecznosci,
ze ich rozumiesz. Wiesz, co chcg osiggngc i wiesz jakie wyzwania stojg na ich
drodze do tego. Kiedy Twoj klient poczuje sie wystuchany i zrozumiany,
otworzy sie na to, co Ty mu chcesz przekazac, czyli na informacje o Twojej
ofercie.

- Zaufanie — Twoje maile powinny pozwoli¢ Twojemu klientowi zaufa¢ Ci.
Oczywiscie nie piszesz w nich ,mozesz mi zaufac¢, bedzie pan zadowolony”.
Na zaufanie wptywa wiele czynnikdw, chocby wykazanie empatii jw. Jednak
przede wszystkim pisanie o swoich doswiadczeniach, o rezultatach klientoéw
oraz pomaganie potencjalnemu klientowi w matych problemach i
wyzwaniach, ktére stojg mu na drodze do podjecia wiekszego dziatania
zwigzanego z Twojg ofertg

- Obiekcje — kiedy znasz obiekcje swoich klientéw, newsletter moze by¢
Swietnym sposobem, zeby nad nimi popracowac jeszcze zanim ztozysz mu
oferte wprost. Zresztg nie tylko obiekcje, ale i wszelkie btedne przekonania,
ktore nie pozwalajg mu skorzystac z Twojej oferty. Mozesz je rozbroic za
pomocg maili i uzytych w nich historii czy przyktadow.

- Pisanie o swojej ofercie — moze brzmi to troche dziwnie, ale generalnie
obserwuje dwa obozy: albo kto$ wysyta maile tylko po to, zeby informowac o
ofercie, albo pisze w sumie fajny newsletter, ale o ofercie nie wspomina,
liczgc, ze subskrybenci sami do niej dotrg. Obydwa podejscia nie sg
skuteczne. Twoja oferta powinna by¢ jednoscig z Twoim newsletterem
niczym lokowanie produktu w serialu Klan (Nie no, przesadzitam, mozesz

zrobic to lepiej).
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Podsumowujgc, Twoja lista mailingowa ma Ci stuzy¢ do budowania relacji z Twojg
spotecznoscig, po to by mogta Ci zaufad i poznac Twoja oferte. Dzieki temu

skorzysta z niej, kiedy bedzie na to gotowa.

Kiedy poswiecisz czas na zastanowienie sie nad kazdg propozycjg z mojej listy,

zrozumiesz, ze nie sg to tylko przypadkowe tematy czy pomysty do wykorzystania.

W kazdym z tych pomystdw jest potencjat do wykazania empatii poprzez
odniesienie sie do obecnej sytuacji potencjalnego klienta, pokazania czemu mozna
Ci zaufac albo co mozna z Tobg osiggna¢, zaadresowania obiekgji, wzbudzenia
checi podjecia dziatania i w koncu przedstawienia swojej oferty albo wprost, albo w

delikatny sposdéb, ktory nazywam lokowaniem produktu.

Vim jestem, zeby Ci 1o MOWIC, ¢

Nazywam sie Maja Grugel i zajmuje sie marketingiem
online. Mojg specjalnoscig jest copywritng konwersji — czyli
takie tworzenie komunikatéw online (do maili i na strony),
zeby zachecaty odbiorcéw do podjecia dziatania takiego jak

kupno lub zapisanie sie na liste.

Jestem wspottwoéreg Informatora e-Przedsiebiorcy, w

ktérym sprzedaje gtdwnie mailami. Nie ma mnie za wiele na mediach

spotecznosciowych i nie robie webinaréw. Natomiast mozesz mnie zobaczy¢ na

YouTube, tam tez mowie o pisaniu maili, ale nie tylko.
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Czasami jeden e-mail, ktéry wysytam, przynosi mi kilka do kilkudziesieciu tysiecy
ztotych na produktach informacyjnych lub ustugach online, dzieki temu, ze mam

zaangazowana liste rozgrzanych do dziatania potencjalnych klientéw.

Prawie kazdy moj e-mail przynosi mi odpowiedzi odbiorcow, w stylu:

“W zasadzie nigdy nie odpisuje na maile, ale Tobie czuje, ze chce odpisac”
“Jestem zapisana na duzo newsletteréw i nie czytam zadnego oprocz Twojego”

“Tak konkretnie przekonatas mnie Ty:) a doktadnie Twoj jezyk jakim do mnie
piszesz! On wywiera doktadnie to co ja chciatabym wywrzec na swoim Kliencie

-zainteresowanie, czytanie dalej.”
.Maja, czytam Twoje maila, potem patrze na swoje i ptacze”

.10 wchodzenie w psychike klienta, wyczuwanie czego chce a czego nie chce, to

majstersztyk.”

»Do zakupienia kursu sktonity mnie dwie rzeczy: to w jaki sposob przekazujecie

tresci: profesjonalnie i jednoczes$nie w bardzo przystepny sposob.”

.Widag, ze jestescie praktykami a na tym mi zalezato. Bardzo przekonat mnie
argument, ktory padt podczas jednego ze szkolen, ze trafitam na to szkolenie

wiasnie dlatego, ze Wy stosujecie sie do zasad sprzedazowych o ktérych méwicie.”

.Przekonatas mnie do wysytania maili i chce to robi¢ z Twojg genialng pomocg”
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1 Anna ymail.com

lemat Re: To dobrze, e masz watpliwosd, Anka &

o Ja <kontakt@informator-eprzedsiebiorcy.pl> W

Dzien dobry Maju.

Przeczytatam wszyyyyyystkie maile.

S3 one w ogromnej mierze najlepsza Wasza reklama bo daja doktadnie ten efekt o ktdrym piszesz. Super.
Chciatabym tylko doprecyzowac jedna rzecz. Uzyje do tego metafory :)

Czy bede mogla na konkretnym, przykfadzie, wyslac Wam maila i zapytac czy o to wlasnie chodzi?

Od Matgorzata' Igrnail.com>
mat Re: [ % WERS] Daj sobie pomac 3}
Do Ja <kontakt@informator-eprzedsiebiorcy.pl= T

Co mnie przekonato?
Witasnie Twoje maile. Ty naprawde potrafisz trafiac do ludzi.
Mam mnostwo nie otwartych maili od réznych ludzi, a Twoje czytam zawsze.

d joanna @gmail.com>
at Re: [Czesc 5/5] Wanies swoj biznes na nastepny poziom 20.08.2020, 18:02

o Ja <kontakt@informator-eprzedsiebiorcy.pl> hwd
F@ W celu ochrony prywatnosci, zdalna zawartosE zostata zablokowana przez program Thunderbird. Opcje X
Droga Maju,

Dziekuje pieknie za wszystkie maile, sg bardzo fajnie napisane i przyjemnie sie je czyta, serio! Jednak jestem
juz na jednym szkoleniu z marketingu on-line. Przyznam szczerze, 7e nie bardzo pasuje mi ta forma

ania wp.pl>
Odp: ¢ [POBIERY] Schemat zdobywania klientow w internedie 22.06.2020, 20:06

Do Ja <kontakt@informator-eprzedsiebiorcy.pl> i

Maju dziekuje czytam kazdy twoj e-mail i jestem coraz bardziej
zaciekawiona co przyslesz mi w nastepnym mailu. Uwielbiam czytac twoje
maile i wylapywac z nich wszystko co wartosciowe.

Pozdrawiam Ania
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From Urszula bgmail.com> W
Subject Re: [Czesc 5/3] Wznies swdj biznes na nastepny poziom 1470472020, 23:2
To Me <kontakt@informator-eprzedsiebiorcy.pl>

Hej,

na razie nie kupie od Was kursu bo juz wczesniej gdzies indziej podjelam dziatania
marketingowo sprzedazowe (czy skutecznie to sie okaze) ale chciatam napisac, ze jak wiekszosc
takich maili usuwam to wasz zawsze przeczytam, jakos jest pisany w moim stylu, lubie te cytaty
na koncu, noi macie mega sympatyczne zdjecie na stronie lagdowania, nie jakies tam
wymalowane w studiu tylko mega naturalne i sympatyczne :)

Niedtugo wypuszczam na rynek nowy produkt typowo sprzedazowy to moze sie zglosze do
Was o pomoc i informacje :)

Pozdrawiam
Ula

ira@wp.pl> ] Odpowiedz | | = Przekaz EArchiw'E_uj @ Miechciana m Usur | | Wied

Odp: [ 365 Postow | Twéj kurs onfine. 15.08.2020,

Ja <kontakt@informator-eprzedsiebiorcy.pi> 1

Witam Pani Maju

Jestescie jednymi z nielicznych, ktorzy zachecili mnie do odpowiedzi na maila :). Zazwyczaj wydaje mi sig, Ze jak kupie kurs to na tym
konczy sie wspolpraca ze sprzedajgcymi. W tym przypadku mam wrazenie, ze moge jednak liczy¢ na pomoc.

Tak w skrocie napisze pare stow o sobie.

Mam wiec odpowiednig wiedze, doswiadczenie i rezultaty, zeby postucha¢ mnie w kwestii

e-mail marketingu.
Zapraszam Cie teraz do przejrzenia listy pomystow na maile i zapisania swoich inspiracji. A

ja juz niedtugo w moich mailach podpowiem Ci jak pisa¢ maile, zeby Twoi subskrybenci

chcieli je otwierac, czytac i przede wszystkim klika¢ w to, co im mailami zaproponujesz.
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Niekonez4ea sig lista pomysiin v
newsletter

1. Podziel sie swojg opinig na temat najnowszych wiadomosci lub zdarzehn w

Twojej branzy

2. Xrzeczy, ktére chciatbym wiedzied... (np. 10 rzeczy, ktore chciatabym

wiedzie¢ zanim zostatam mama)
3. Podziel sie swoimi najlepszymi poradami na jaki$ temat (np. produktywnosci)

4. Xrzeczy, ktérych mozesz nauczyc sie z serialu/od znanej osoby / z cytatow / z

powiedzen
5. Napisz na temat swojej ulubionej ksigzki w Twojej branzy
6. Napisz list do mtodszego siebie

7. Podeslij link do swojego najpopularniejszego wpisu na blogu lub mediach

spotecznosciowych (skoro byto popularne zastuguje na uwage nie raz)

8. Gdybym mogt postgpic inaczej...(co bys zrobit inaczej gdybys$ zaczynat od

nowa)

9. Opowiedz o straconej okazji. Nie tylko zbudujesz relacje pokazujgc swojg

stabszg strone ale tez zmotywujesz ich do dziatania.

10.Podziel sie stabym doswiadczeniem z klientem, opisz czego Cie to nauczyto i

jak wptyneto na Twoja prace.
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11.Podaj alternatywne sposoby lub wybory na problem, ktéry mogg mie¢, np: 5
alternatywnych programow, jesli denerwuje Cie Canva, albo 6 pomystéw co

zamiast sukienki na elegancka okazje

12.X radykalnych pomystéw na... (Masz pomysty, ktére wydajg sie zbyt
zwariowane lub zbyt ekscentryczne, zeby je wcieli¢ w zycie? Zrob z nich liste i
wyslij mailem, moze kogo$ zainspirujesz do sprébowania czegos zupetnie
nowego, a jesli tylko sprawisz, ze bedzie sie Smiat do rozpuku, to i tak Cie nie
zapomni. Np: 5 radykalnych sposobdéw na zdobycie nowych klientow w

nastepnym miesigcu

13.0ponuj - wybierz jakis materiat (wpis na blogu, artykut, film, wiadomos¢), z

ktérym sie nie zgadzasz i napisz o tym

14.Poréwnaj wprost 2 opcje, np: Czy lepszy jest Mailerlite czy Mailchimp?
Odkurzacz pionowy vs normalny (poziomy? nie wiem jak sie nazywajg, ale

wiesz o co chodzi).

15. X dziwnych porad, ktore faktycznie dziatajg, np: 9 dziwnych trikow
dekoracyjnych, ktére faktycznie dziatajg

16.Porusz tabu, o ktérym nikt nie mdéwi, np. co$ co wiedzg ludzie z branzy, a
czego nie wiedzg klienci, albo temat, o ktérym nie wiedzie¢ czemu nikt nie

rozmawia, a jest wazny

17.Czemu ja nie... i jestem z tego dumna, albo Czemu ja nie robie.... a mam
efekty, np: Czemu nie ma mnie na tik toku a wcigz sprzedaje z powodzeniem

online.

18.0pisz jakas norme w Twojej branzy lub Srodowisku, ktérej nie znosisz i

wyttumacz dlaczego
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19.Czego nie mdwig Ci eksperci ... np: 3 Rzeczy, ktérych nie méwig Ci eksperci od

sprzedazy
20.X mitéw na temat ...
21.Brzydka prawda na temat...
22.X ktamstw, ktore powtarzamy sobie sami/komus na temat...
23.X 0s6b, ktére podziwiam i dlaczego

24.X rzeczy, ktére [okreslenie klienta] potrzebuje aby [cel], np: 7 list na ktore
kazdy przedsiebiorca powinien sie zapisa¢, albo 10 rzeczy, ktérych nie moze

zabraknac¢ w szafie eleganckiej kobiety

25.Najlepsze rzeczy od X ekspertow, np: Najlepsze porady na produktywnosc¢ od

7 ekspertow
26.Co ktos$ nauczyt mnie o... np: Co Doda nauczyta mnie o wytrwatosci

27.Czego kazdy powinien sie nauczyc¢ od... np.: Czego kazda kobieta powinna sie

nauczy¢ od Kim Kardashian jesli chodzi o stylizacje
28.Podziel sie rezultatami swojego klienta z komentarzem

29.0dpowiadaj na pytania, ktére otrzymujesz, albo w zbiorowym Q&A np co

miesigc albo w osobnych mailach

30.Zorganizuj jakie$ wyzwanie, na kilka maili, w ktorym pomozesz im co$
0siggna¢, np: zrobic¢ swoja pierwsza strkone lagdowania, przeanalizowac swoje

potrzeby pod katem ubezpieczen, albo przejrzec i uporzagdkowac swojg szafe

31.Przejrzyj i zrecenzuj popularne i pomocne w Twojej niszy aplikacje /

programy / wtyczki /etc.

32.Podpowiedz jak zaoszczedzi¢ troche czasu, tego kazdy potrzebuje
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33.Kiedy nie uzywac danego rozwigzania... np.: kiedy nie uzywac techniki

pomodorro albo kiedy nie uzywad butédw na obcasie.

34.Kreatywne sposoby na wykorzystanie.... gtgbdw z kapusty / paska do spodni /

programu asana / cebulek kwiatowych
35.Jak i kiedy inwestowac w...

36.X sposobdw na... za mniej niz .... 3 sposoby na inwestowanie z amniej niz 100
zt na miesigc, 7 sposobdow na ubezpieczenie za mniej niz 200zt na miesigc /

spos6b na docieranie do klientéw za 10 zt dziennie

37.Jak zrobi¢ cos bedgc ograniczonym przez cos, np.: Jak ustawi¢ miesigc postow

na social media w godzine
38.Swietuj z nimi Twoje urodziny lub inna okazje, dajac im z tego powodu rabat.

39.Dlaczego powinienes przestac... np.: Dlaczego powinienes przestac¢ uzywac

cold callingu

40.Dlaczego Twoja .... lezy i co z tym zrobi¢, np.: Dlaczego Twoja rutyna ¢wiczen
lezy i co z tym zrobié. Dlaczego Twoja strona internetowa jest beznadziejna, i

co z tym zrobié. Dlaczego Twoje CV nie robi wrazenia i co z tym zrobic.

41. X grzechow i jak je naprawi¢, np.: 10 grzechdéw rodzica nastolatka i jak je

naprawic.

42.X powodoéw, dla ktérych Ci sie nie uda... np.: 3 powody, dla ktérych nie uda Ci

sie rozwingc biznesu
43.X koszmardéw kogo, np.: 7 koszmardw rentiera, 4 koszmary menadzera

44.X bteddw, ktore zabijajg Twoje... np.: 8 bteddw, ktdre zabijajg Twoje CV, 5

bteddw, ktdére zabijajg Twoj jesienny look
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45.X rzeczy, ktére rujnujg Twoje efekty. Np.: 7 nawykow, ktore rujnujg Twoja
pozycje lidera

46.Sposéb w jaki myslimy o .... nie dziata. Np.: Sposéb w jaki myslimy o pasji w

biznesie, nie dziata. (Zakwestionuj popularne podejscie)

47.Skroty. Ludzie uwielbiajg skréty. Np.: 4 genialne sposoby jak szybko pokroic

kurczaka, 3 taktyki by zaplanowac swojg ksigzke w 5 minut
48.Jak cos zrobic jak nie masz czasu. (Nikt nie ma czasu, nie?)

49.Poradnik dla leniwych. Np.: Jak sprzedawac skuteczniej bez wysitku - poradnik

dla leniwych marketeréw.
50. X trikow, z ktérymi zaoszczedzisz czas / pienigdze / energie

51.Chcesz [osiggnac cel]? Oto ... np.: Chcesz zbudowac autorytet? Oto 5

sposobow, z ktorymi osiggniesz status eksperta niemal od razu
52.Chcesz wiecej [czego]? Oto co zrobic

53.X rzeczy, ktorych nie wiesz o... np.: 12 rzeczy, ktorych nie wiesz o network

marketingu

54.Cytaty. 7 Cytatéw od [kogo] na temat [jaki]. Albo 12 cytatdédw o [czym], ktore
zainspirujg Cie do [czego]

55.Napisz o trendach lub swoich przewidywaniach na przysztos¢

56.Czy wiedziates ze... jakis ciekawy, mato znany fakt zwigzany z twoja branzg
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Podoba Ci sie takie podejscie?

Jesli chcesz zaczac¢ bez trudu pisac regularnie maile do swojej listy kontaktow,
rozgrzewac jg do sprzedazy i cieszyc sie klientami, ktorzy kupujg od Ciebie, to mam

dla Ciebie gotowe rozwigzanie:

Zestaw dp emal macketingu

Kurs online, w ktorym otrzymujesz opisane szablony na 2 lata pisania do swojej

listy co tydzieh oraz kurs wideo o zarzadzaniu lista mailingowg

W wersji Sprzedaz PRO, rowniez z kursem online na temat sposobdéw sprzedazy do

listy i ponad 50 szablonami maili sprzedazowych

>>> Wigle| informacj <<«
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